
identité de marque
#PENSE PAS BÊTE

A POUR BUT DE REPRÉSENTER LA MARQUE
DANS L’ESPRIT DES GENS 

VISUELLEMENT MAIS AUSSI VIA DES VALEURS -
MESSAGES ... 

STORYTELLING
HISTOIRE QUE LA MARQUE VEUT RACONTER

PERSONA
CLIENT TYPE QUE LA MARQUE VEUT CONQUÉRIR



TO DO LISTE

1. STRATÉGIE MARKETING - VALEURS
DÉFINIR LA VISION, LA MISSION ET LES
VALEURS
 IDENTIFIER LA CIBLE (PERSONA)
 ANALYSER LA CONCURRENCE
 DÉFINIR LE POSITIONNEMENT DE LA MARQUE

2. CRÉATION DE L'IDENTITÉ VISUELLE &
CHARTE GRAPHIQUE 
CHOISIR UN NOM DE MARQUE & UN SLOGAN
CRÉER UN LOGO (COULEURS,
TYPOGRAPHIES, SYMBOLES)
 DÉFINIR UNE PALETTE DE COULEURS
 CHOISIR DES TYPOGRAPHIES
 

3. STORYTELLING - CULTURE ENTREPRISE
DÉFINIR LA VOIX ET LE TON DE LA MARQUE
 ÉTABLIR LES MESSAGES CLÉS
 RÉDIGER UNE TAGLINE IMPACTANTE




